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u ldeen generieren » Theorie + Praxis = Win

,...Zeigt sich in einer systematischen und methodisch kontrollierten
Verbindung eigenstandiger und kreativer Gedanken mit bereits
vorliegenden wissenschaftlichen Befunden.” 5oni, 2008, s. 13)
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u ldeen generieren » Theorie + Praxis = Win

,...Zeigt sich in einer systematischen und methodisch kontrollierten
Verbindung eigenstandiger kreativer Gedanken mit bereits
vorliegenden wissenschaftlichen Befunden.” son, 2008 s. 13)

Doch wie fordern wir unseren kreativen Fluss?
Positive Stimmung (Baas et al., 2008)
Stressoren vermeiden Byron et al, 2010)
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ldeen generieren » Theorie + Praxis = Win

,2Bed, bathroom, bicycle"-Prinzip
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ldeen generieren » Theorie + Praxis = Win

Sie studieren etwas Medienbezogenes - ﬂ‘
wo sollten Sie also nach Inspiration suchen?
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ldeen generieren » Theorie + Praxis = Win

Empfehlenswert:
— Eigenen Tellerrand Uberwinden (Neue Formate, Plattformen, Genres, etc.
ausprobieren!)
— Vom rezipierenden in den analytischen Modus schalten

— Eigene Beobachtungen zu Suchbegriffen umwandeln und in Literatur ergrinden
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ldeen generieren » Ein Beispiel

Reale Beobachtung

— Immer, wenn Leute in meinem Umfeld begeistert Gber die beliebte TV-Serie ,How |
Met Your Mother” sprechen, klinke ich mich hoflich aus.

how 1%
met dur

Mot her
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u ldeen generieren » Ein Beispiel

Fund in der wissenschaftlichen Literatur

— Menschen unterliegen der Angst, auf Ablehnung zu stolRen und sich dadurch
gesellschaftlich zu isolieren. Durch diesen inneren Druck schweigen Sie lieber, als eine
Minderheitsmeinung zu aullern. (Die ,Schweigespirale”; Noelle-Neumann, 1980)

Eine Forschungsfrage formt sich...

- RQ1: Hangt die Anzahl negativer Meinungen in einem Twitterthread von der
vorherigen Anzahl positiver Meinungen ab?
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n ldeen generieren » Die richtigen Konzepte benennen

Gerade fur weniger erfahrene Studierende:
Schwierig, richtige Konstrukte / Konzepte fur die Suche zu benennen
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ldeen generieren » Die richtigen Konzepte benennen

,,Real sein aut Instagram®

echte Menschen zeigen

eine Meinung haben vielfalt Ehrlichkeit
kein Retuschieren Fehler zugeben
Vertrauenswiirdig Fehler machen
Ehrlichkeit
«frih 5elbst eein Offenheit mit Schwéchen/ Fehlern offen umg
ehen
Glaubwiirdige Zusammenarbe
it mit anderen Marken (Influe nicht beeinflusst
spontan sein .
personlich/ nahbar iber sich selbst lachen kénne  bodenstandig

sk s Bilder vor/nach Anwendung von Filt ?"Chts schénredenv, ¢
it zeig ety Zsigen __ ie brutale Wahrheit s
glaubwiirdig agen

mit Echtheit , nicht Gbertreibe

n prasentieren wie es ist

Selbstbewusstsein antwortet mir

nicht gezwungen/ gewollt zu perfek
t sein
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ldeen generieren » Die richtigen Konzepte benennen

Authenticity

Globales Wahrnehmungsmerkmal; bezieht sich auf die gesamte Identitdt / das gesamte
Auftreten; holistisch

Credibility

Speist sich aus der Wahrnehmung

von Kompetenz und Openness ]
Vertrauenswiirdigkeit Der Wille, Information Spontaneity
’ preiszugeben, bezieht Die Abwesenheit von
Competence sich nicht nur auf Vorbereitung, lack of
Trustworthiness Qualitét, sondern vor scripts
Wahrgenommene allem auf Quantitdt

Absicht, ehrlich zu
sein (,benevolence”)
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|deen generieren

Lee, E.-J. (2020). Authenticity model of (mass-oriented) computer-mediated communication:

JPS Guides

Die richtigen Konzepte benennen

EXPECTANCY

Source

Message

Interaction

e.g, social stereotypes,

e.g, prior knowledge/

e.g, reciprocity,

source’s known traits, beliefs/values/opinions, spontaneity
interaction history media appropriateness
—— ———
e l g
i W o
Yes (+) EXPECTANCY No ACCURACY
CONFIRMED? MOTIVATION
HIGH?
Yes (e.g, high issue
AUTHENTICITY 5 involvement, high
MARKERS PRESENT? M S Chpeten)
(c.g, consensus cucs,
high source expertise,
high argument quality) No
Yes No =)
) =)
A4
PERCEIVED AUTHENTICITY
Source Message Interaction
-
+ + +1

Personal
L R.f!.cﬁf-,\."s‘s

:

Affective Outcome

Behavioral Outcome

e.g, (W dominant responses)
polanized affect, either
positive or negative
(w/out dominant responses)
positive affect

( 4
Cognitive Outcome
in=depth cg.,

information information
processing acquisition
(uncertainty
reduction,

reality
perception)

e.g., intended behavioral
changes, cither facilitating or

inhibiting
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Conceptual explorations and testable propositions. Journal of Computer-Mediated Communication, 25, 60-73.




Ideen generieren » Typische Herangehensweisen

Eine neue mediale Beobachtung wissenschaftlich beleuchten

— Neue Inhaltstrends: True Crime, Mukbang, Delnfluencing, Gamification, Antihelden...
— Neue Plattformen und Systeme: Twitch, BeReal, Gacha-Games, Lootbox-Bezahimodelle, ...

— Neue Technologien: Metaverse, SmartHome-Systeme, Companion Robots, ChatGPT...

(Moderator-)Variablen auf Seiten der Nutzenden beleuchten

—  Personlichkeitsvariablen, soziales Umfeld, motivationale Aspekte, demografische Faktoren,
Geschlecht und Sexualitat, besondere Zielgruppen

— ..als mogliche Erklarung fur besondere mediale Tendenzen, Effekte und Nutzungsmuster

—  Wichtige Grundlage: Verschiedene Arten von psychologisch relevanten Variablen
kennenlernen
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|deen generieren » Variablenvielfalt: Dispositions & Needs

Big Five / HEXACO Resistance to Change

Dark Triad / Dark Tetrad Resistance to Peer Pressure

FoMO Self-Control

Impulsivitat Self-Efficacy

Need to Belong / Loneliness Self-Esteem (state / trait)

Need for Cognition Sensation Seeking

Need for Consistency Social Comparison Orientation

Need for Control Social Dominance Orientation

Need for Social Approval Social Phobia

Need for Touch ...sowie interkulturelle Faktoren (z. B. Interdependence vs.

Independence), Einstellungen, Verinnerlichung sozialer Normen...
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Ideen generieren » Typische Herangehensweisen

Inhaltsanalysen: Medienprodukte in eine Ubersicht bringen

—  Besonders bei neuen und noch relativ iberschaubaren Themenfeldern kann es der
Wissenschaft sehr zutraglich sein, wenn Sie in studentischen Arbeiten den aktuellen ,Status
Quo“ im Sinne einer systematischen Inhaltsanalyse abstecken

Einen relevanten Einzelfall wissenschaftlich ,sezieren’

—  Bei malystabsetzenden medialen Produkten kann sich auch eine detaillierte Einzelfallanalyse
lohnen — diese muss jedoch theoretisch gut fundiert werden

— ,Body Positivity am Beispiel der Influencerin XY*; ,Mediale Inszenierung von Tod am Beispiel
von .."
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Ideen generieren » Typische Herangehensweisen

Vermutungen uber eine Mediatorvariable anstellen PEIN
—  Ergrdnden Sie Mechanismen, die den Zusammenhang zwischen / AN
einer UV und einer AV erklaren: Welche Variable steht vielleicht als ‘ ey

Mediator dazwischen?

Limitationen aus friheren Arbeiten ausbugeln

—  Ergibt sich vor allem aus den Diskussionskapiteln bereits veréffentlichter Studien

—  Kann sehr hilfreich sein, da jemand anderes flr Sie ,die Denkarbeit” teilweise Ubernommen hat
v Esgibt zu wenig Langsschnittuntersuchungen und Experimente
v Es mangelt an externer Validitat, man musste die Daten weniger artifiziell erheben (experience sampling)

v Nicht-studentische Stichproben, andere Zielgruppen erwinscht
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n Ideen generieren » Weitere Werkzeuge zur Inspiration

Kreative Methoden: Brainstorming
—  Sollte mit oder nach gemeinsamer Mediennutzung passieren

—  Gegenseitiges ,Ausfragen” (Was gefallt Dir an...? Worin siehst Du Risiken...? Wie,
glaubst Du, entwickelt sich...?)

E JPS Guides Ideen generieren / Gekonnt recherchieren



it

|deen generieren

Kreative Methoden: Mindmapping

JPS Guides
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u Ideen generieren » Weitere Werkzeuge zur Inspiration

Kreative Methoden: Walt-Disney-Methode

=
=

Traumer:in Realist:in Kritiker:in
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ldeen generieren » Anspruchsniveau

Sie sollen in den Forschungs- und Abschlussprojekten nicht das Rad neu
erfinden...

...doch Sie brauchen dennoch einen Forschungsfrage mit Substanz!

Benutze erson
ders WhatSA SOnen £70 4
pstKl 20 ' PP-Sticke €niger
Wird emne K‘;\S ein menschhchet ol ]ugendliCheD
wahtgen0§u cschaffe der?
Erhoht positives Feedback auf den eigenen

Instagram-Post den Selbstwert?
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ldeen generieren » Theorie + Praxis = Win

..und da kommen wir dann doch wieder an beim Thema , Lesen, Lesen, Lesen”
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VA
0o
AR

Reviews & Metaanalysen

[ Lehrbiicher & Sammelbinde ] [ Einzelne Originalartikel [ Hochrangige

Abschlussarbeiten (PhD)
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Bachelorarbeiten Popularwissenschaftliche ]

Sachbucher

Unterrichtsmaterialien

Blogeintrage ]
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Gekonnt recherchieren » Das Gelbe vom Ei

Interview

Movie
TV show

Review

Journal article
Book chapter

Newspaper story
Dissertation

Memorandum Map

Book Blog post Tweet

Facebook update

E-book
Magazine article

YouTube video

Wikipedia
article

Press release

Technical report

Government report Lecture notes

Artwork

Information on a page
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Rgﬁ Gekonnt recherchieren » Grey Literature

Graue Literatur
Dient zur Orientierung, nicht von der Hand zu weisen
— Handouts, Manuskripte, Thesenpapiere
— Vorlesungsfolien
— Google Books
— die meisten Internetquellen (Wikipedia!)
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W Uncanny valley - Wikipedia X +

& C () & https//en.wikipedia.org/wiki/Uncanny_valley
« Reborn doll

o Virtual Woman

« Cross-race effect
e Dev Null
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Autor (Jahr), Studienname

kt
:»:  Grundaussage / Modell / Effe
. G:t:ndaussage/ Modell / effekt

> Hypothese: Je .., desto ..

Methoden: Anzahl Versuchspersonen, evil. Besonderheiten

tus ;
(Kutur, Smuv;)__, (wie manipuliert / selektiert)

AV: ... (wie gemessen)
Auswertungsmethode: ...

Ergebnis: Hypothese unterstitzt; ...

Diskussion: Fehler, Vorteile, weitere Studienideen
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& Positive effects

@ _Appel et al. (2016) - Review - FB use, SC, envy, depression.pdf

@ _Meier, Jchnson (2020] - Review - Early SM5 research bad envy, now mixed results.pdf
@ _Verduyn et al. (2020} - Review - Sccial comparisons mostly negative effects.pdf

@ Chou, Edge (2012) - FB use predicts perceiving others as happier (correlational).pdf
@ de Vries et al. (2018) - 5C as the thief of joy (experimental).pdf

@ Engeln et al. (2020) - |G worse body esteemn effects than FB (experimental). pdf

@ Feinstein et al. (2013) - Rumination as a 5C mechanism.pdf

@ Kleernans et al, (2018) - Filtered |G posts decrease body image via 5C despite salience (e
@ Krasnowva et al, (2013) - Envy mediates between FB lurking, happiness.pdf

@ Lee (2014) - Personality predicts SC frequency on FE predicts negative feelings. pdf

@ Liu et al. (2017) - Self-esteem mediates upward FB comparisons, depression (correlation
@ Lup et al. (2013) - 5C0 on |G predicts depression, moderated by followed profiles (correl
@ Mesi, Prinstein (2013) - Gender, popularity moderate 5MS social comparison effect on we
@ Rhodes Lonergan et al. (2019) - Selfie editing leads to body dissatisfaction, self-compass
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Probieren Sie's! » Kreativitatsubung

Formulieren Sie eine aktuelle, relevante und gehaltvolle Forschungsfrage
fur die folgenden Themenfelder:

Tinder
ChatGPT
Influencer-Marketing
Beliebtheit des klassischen Kinos
TV-Werbung ftr alkoholische Getranke

Toxisches Verhalten von Streamer:innen
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Viel Erfolg bei Ihren wissenschaftlichen Vorhaben...

...und denken Sie an die wertvollen Ressourcen des IMF!
Prof. Dr. Jan-Philipp Stein
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